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Types de données et I'analyse pour identifier les
opportunités

* Analyse transnationale— Ou est le besoin le
plus grand?

« Dans un pays — Quels sont les plus grands
besoins? Comment les choses variant-ells au
niveau sous-national?

« Utilisez plusieurs source de données —

 Enquétes (EDS, MICS, PMA2020, UNFPA
Facility Surveys)

* Projections démographiques (UNPD)
 EPF/ICNPF
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Contextualiser les opportunités

Proportionnel

Need

Not in Need

Nous indique ou le besoin
relatif est le plus grand et
dans quelle mesure la prise
en compte de 'opportunitée
pourrait contribuer a
I'augmentation du TPCM.

Absolu

Need

Nous dit ou le plus grand
nombre de femmes a besoin;
peu importe la part de toutes

les femmes qu'ils
représentent.
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Opportunités: PFPP
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m % de FAP en
postpartum,
accouché a
domicile et
utiliser PF

n % de FAP en
postpartum,
accouché en
établissement et
utiliser PF

m % de FAP en
postpartum,
accouché a
domicile et ne
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m % de FAP en
postpartum,
accouché en
établissement et
ne pas utiliser PF



% de toutes les FAP

Opportunités: les Jeunes
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m Total de jeunes non mariées (pas de
données sur l'activité sexuelle)

® Jeunes non mariées non sexuellment
actifs

Jeunes non mariées sans besoin non
satisfait

B Jeunes mariées sans besoin non satisfait

Jeunes non mariées avec besoin non

satisfait

® Jeunes mariées avec besoin non satisfait

Jeunes non mariées utilisant PF

B Jeunes mariées utilisant PF



Opportunites: la Disponibilite des

Meéthodes de Contraception

Pourcentage des établissements en rupture de stocks, par méthode offerte
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* Pas de données disponibles pour Mali and Mauritania



Opportunités: Qualité
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Opportunités: la Demande

75
® large Gap La "courbe de la demande" (ligne verte)
Moderate Gap
® Little/No Gap représente le TPCm maximal probable qui
pourrait étre atteint compte tenu du niveau
60
de demande. La courbe est basée sur le
nombre idéal moyen d'enfants, qui
— représente un ensemble plus large de
D 45 . .
E concepts sociaux pouvant influencer la
£ motivation d'utiliser, ou de ne pas utiliser, Ia
5 L \
= contraception. L'écart entre ou un pays ou
(% 30 o . ny £
= Burkina Faso (2010 DHS) une région se situe et la courbe est "I'écart
Senegal (2014 DHS) d'utilisation potentielle" - une estimation de
Togo (2013-14 DHS) . Mali (2012-13 DHS) la croissance maximale du TPCm qui
1 Céte d'lvoire (2011-12 DHS) . . pourrait se produire compte tenu des
Benin (2011-12 DHS) o Niger (2012 DHS) niveaux actuels de la demande.
o
Guinea (2012 DHS) Mauritania (2000-01 DHS)
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Revue a moyen-terme de PANB et plan d'opérationnelle de 2017-
2020

FP Goals pour éclairer I'analyse situationnelle et la priorisation

Discussions principales sur I'équilibre
entre les investissements dans l'acces
et la generation de la demande

La PFPP et la generation de la

demande sont les principaux

contributeurs de la croissance
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m % des CSI qui offrent la pilule
% des CSI qui offrent des DIU
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% des CSI qui offrent des injections
% des CSI qui offrent des implants

B Comprehensive community engagement
Mass media
B Youth-focused interventions
B Introduce new method: Sayana Press
B Introduce new method/revitalize: LD
m Introduce new method/revitalize: Implants
m Stock out reductions
m Pharmacies and Ofug Shops
B Vouchers
W Social Franchising
Mobile Clinical Outreach
CED
Public sector interventions

Post-partum FP
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% de FS avec rupture de stock, DIU et implants
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% of FAP qui sont en PP, selon I'utilisation de
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